En la ciudad de Tegucigalpa, M.D.C. a los ________________ reunidos los miembros del Consejo Nacional Anti-Corrupción, tomamos la decisión de convocar a todos los sectores  sociales del país para comprometerse con su forma de hacer efectivo las normativas contenidas en el Gran Pacto de Moralización de la Comunicación, propuesto por los representante de las Iglesias y el Colegio de Periodistas de Honduras.
Gran Pacto de Moralización.

Nosotros los abajo firmantes miembros de la sociedad hondureña:

Considerando: La necesidad urgente que tiene la Población hondureña de recibir y dar información apegada a la moral y las buenas costumbres.

Considerando: Que la comunicación a través de los medios televisivos, radiales y escritos son los garantes de las libertades individuales contenidas en la constitución de la república.

Considerando: Que una sociedad bien informada son la fuente de la paz social y del desarrollo económico.
Considerando: Que el Gran Pacto Moralizador de la Comunicación tiene como base la voluntariedad y el deseo de los actores, de construir una sociedad sana, acogedora y prospera. 
Por Tanto: Acordamos implementar los compromisos adquiridos con la firma de este “Gran Pacto de Moralización de la Comunicación” que parte de la necesidad de dirigir todos nuestros esfuerzo a la formación de la conciencia nacional para la superación del pueblo hondureño.
1. Abolir el sectarismo político, la discriminación social y las diferencias de genero.

· Ofrecer igualdad de oportunidades a las diferentes corrientes políticas.

· Suprimir el comentario anexo a la participación política que manipule al público.

· Suprimir la confrontación política sobre temas específicos carentes de veracidad comprobada.

· Controlar la propaganda ofensiva o manipuladora que tienda a denigrar al contrincante o ponerlo en desventaja competitiva haciendo uso de la falacia.

· Mantener el equilibro informativo con base en las leyes de la república principalmente, las garantías individuales y la normativa contenida en la Ley de organizaciones políticas.

· Promover programas informativos de democracia, participación ciudadana, medición de aceptación popular y métodos de evolución de candidatos con base en sus proyectos y factibilidad de ejecución de los mismos.
· Fomentar el pensamiento crítico que se oriente a desterrar de la política el populismo como método de engaño al elector.
· Desarrollar programas que definan la personalidad de los candidatos, su trayectoria ciudadana y su vocación de servicio a la comunidad.
· No aceptar propaganda ofensiva a la persona humana o de doble sentido que induzca al ciudadano a creer en medias verdades o verdades aparentes.
· Usar un lenguaje correcto que respete el honor y la dignidad de las personas, su entorno familiar, social o empresarial.
· Suprimir la manipulación religiosa que esconde las verdaderas situaciones o comportamientos amorales provocando división a través del engaño.
· Suprimir el lenguaje que pretenda establecer diferencias de calidad por razón de sexo, raza, religión o posición económica y social.
· Abrir espacios de análisis y reflexión en torno a la moral de la comunicación, construyendo conceptos que nos permitan superar la chabacanería, lenguaje soez, invitación al desprecio de la persona humana y al mito de el hombre macho a través de actitudes anti-sociales.
2. Anteponer los intereses comunes sobre cualquier consideración o interés de orden personal o empresarial.
· Definir al medio de comunicación y su programación como instrumentos tecnológicos y profesionales de interés social, a los cuales les asiste la obligación de velar por los intereses de la patria y nación; sin compromisos directos con los anunciantes, gobiernos, partidos políticos, grupos sociales, económicos y religiosos.
· El periodista se enmarcará dentro del convencimiento de que su trabajo es un servicio social, bajo responsabilidad moral, y su salario o cualquier remuneración no lo obliga a comprometerse con interés individual alguno, sabiendo que su dignidad pasa por el escrutinio público.
· Ningún dueño de medio usará su capacidad económica para manipular el interés de la sociedad, y comprenda que administra no una empresa mercantil sino que una empresa de interés social.
3. Fomentar la solidaridad en el pueblo hondureño tomando como base sus valores morales y espirituales:
· Los medios de comunicación patrocinarán campañas permanentes de ayuda educativa y formativa con el propósito de generar la independencia económica y social del sistema gubernamental de los hondureños, sujetos  a la educación formal e informal.
· Se ejecutaran programas que informen a la población sobre sus derechos legales, procurando desterrar de la mente del hondureño, la manipulación de los gobiernos en cuanto a que la asignación de fondos para servicios y obras públicas salen de su liberalidad y no de los cargos tributarios.
· Fomentar la ayuda mutua, informando sobre la legalidad y propósitos de las campañas recolectoras de fondos, solicitando anualmente un informe sobre los resultados obtenidos con los fondos recaudados.
4. Informar con exactitud, imparcialidad y veracidad, sin omitir nada que el pueblo tenga derecho a conocer, usando la forma impersonal y culta sin perjuicio de la severidad y la fuerza del pensamiento crítico, la convicción afianzada por pruebas y documentos.
5. Desarrollar la comunicación al servicio del interés público de tal forma que contribuya al reforzamiento de los principios fundamentales del hombre, al desarrollo de un mejor conocimiento y a la mutua comprensión entre los pueblos.
6. Velar por la correcta aplicación de la Ley de Transparencia y Acceso a la Información Pública.
7. Establecer en los contratos de alquiler de espacios en los medios, las reglas morales claras, bajo las cuales se ejercerá la comunicación, responsabilizándose el director y el medio, en hacer los señalamientos o correcciones del caso.
8. Publicar en página electrónica los presupuestos gubernamentales para la publicidad y los contratos suscritos con personas naturales o jurídicas, dejando explícitos los objetivos y propósitos de los mismos.
9. Publicar los objetivos de la publicidad gubernamental, haciendo diferencia entre patrocinios noticiosos, culturales, educativos, o con formación de imagen.
10. Establecer horarios, dirigidos a niños, adolescentes o adultos, respetando las horas del día para cada uno, evitando la programación obscena y soez que hagan de los malos hábitos y la incultura un valor social.
11. Se evitaran los programas que inviten a la violencia o al uso de sustancias prohibidas dañinas a la salud.
12. Se regularán el uso de campañas permanente, que lleven implícita, intereses personales o de grupo económico o político.
El Consejo Nacional Anti-corrupción será el encargado de evaluar los logros obtenidos, estableciendo reconocimientos para organizaciones o personas por sus contribuciones al lograr de los objetivos y compromisos establecidos en el presente acuerdo.

(AQUÍ IRAN LAS FIRMAS DE TODAS LAS ORGANIZACIONES Y PERSONAS QUE DESEEN INCORPORARSE)
